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Los andlisis que se muestran a continuacién, se realizaron entre el dia 6 y 7 de
Junio.

Son tres elementos que se toman como relevantes para medir el éxito o fracaso
de una estrategia en redes sociales:

Cantidad de audiencia (seguidores) en redes sociales.
Cantidad de publicaciones realizadas en dichas redes.
Cantidad de interacciones obtenidas por parte de los usuarios en las

publicaciones.

La audiencia se obtiene sumando los fans y followers en Twitter, Facebook,
Instagram, YouTube y Google+.

La interaccién se mide con cada like, retweet, comentario o share que obtienen las
publicaciones en redes sociales.

Estos fueron los resultados en redes sociales al 31 de Mayo del 2016:
Sinaloa - EL PRI gané en los tres indicadores y gand en el PREP.
Tlaxcala - El PRI gand en interacciones de forma holgada.
Puebla - El PAN gana con gran diferencia en audiencia e interacciones.
Hidalgo - El PRI gana de forma contundente en redes sociales.

Zacatecas - Gana el PRI a Morena de forma muy cerrada en redes. Ninguno
apretd fuerte en Facebook.

Quintana Roo - Gana PAN/PRD en interacciones, no en audiencia.

Durango - Aunque gand el PRI en los tres rubros®, fueron las publicaciones
del candidato del PAN las que mds agitaron las redes.

Veracruz - Ganador desde el 31 de Mayo, Miguel Angel Yunes.
Aguascalientes - Aunque el PRI gand en audiencia y en interacciones®, fue el
PAN quien tuvo la mayor cantidad de comentarios positivos en las

publicaciones de Facebook.

Chihuahua - EL PAN habia ganado de forma contundente desde dos semanas
antes del dia de la eleccién en redes sociales.
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Oaxaca - El PRI gané desde el 31 de Mayo.

*En elecciones no se recomienda el uso de bots, programas automaticos de
publicacion o borrado de comentarios. Un bot o una publicacién borrada siguen
contando como interaccién real y altera los resultados. Esto provoca que el cliente
no tenga una percepcion real del servicio prestado por la agencia politica digital.

En solo dos elecciones se tuvo que entrar al detalle para lograr identificar las
razones de triunfo.

En ambos casos, los candidatos del PRI fueron quienes, aln quedandose con el
triunfo en interacciones y audiencio, dejaron plasmado en sus publicaciones la
desconexién abismal con el consumo de informacién que se realiza en redes

sociales.

Para el 31 de Mayo, diez de doce elecciones estaban resueltas en redes sociales.
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En Sinalog, solo Leobardo Alcdntara del PT y el independiente Francisco
Cuauhtémoc Frias no usaron las redes sociales para comunicarse con los votantes.
Esta es la lista de candidatos registrados:

PAN -Martin Heredia Lizarraga

PRI - PANAL-PVEM - Quirino Ordaz Coppel

Partido Sinaloense -Héctor Melesio Cuén Ojeda

PRD - Mariano Gémez Aguirre

Morena - JesUs Estrada Ferreiro

Encuentro Social - Guadalupe Ramona Rocha Corrales

PT - Leobardo Alcdntara Martinez

Independiente - Francisco Cuauhtémoc Frias Castro

El ganador, Quirino Ordaz, ademds de Cuén, Mariano Gémez y Martin Herediq,
tuvieron un sitio web que les permitié ser encontrados desde los buscadores de

Internet.

Y asi fue su audiencia en redes sociales al 31 de Mayo:

Quirino Ordaz Coppel
cuen.mx

Martin Heredia
marianogomez.mx
Estrada Ferreiro

Mony Rocha

I <0 c
.

5.43k
2.86k

227

Twitter . Facebook . Google+ B voutube [ Instagram . Pinterest

Gabinete de Estrategias Nacionales

g e n i o Soy en Internet Operativas

N 7

estrategia@genio.com



Por audiencia, Quirino Ordaz fue ganador en redes sociales desde el pasado 31 de
Mayo.

Ahora veremos su actividad en redes sociales durante la etapa de campana

electoral:
Este gréfico muestra las publicaciones en redes sociales en el mismo periodo.

Quirino Ordaz Coppel |1 I S ¢

cuen.mx I <27
marianogomez.mx I -5
Martin Heredia I 270

estrada Ferreiro | | NI 'o°

Mony Rocha| 0

Twitter . Facebook . Google+ . YouTube . Instagram . Pinterest

En el gréfico se puede ver que nuevamente Quirino Ordaz fue puntero.

Por dltimo, veremos el gréfico de interacciones obtenidas por los usuarios en las
publicaciones de los candidatos a eleccién de Gobernador en Sinaloa:

Quirino Ordaz coppe! | I
cuen.m N -

Martin Heredia 139k
marianogomez.mx 26.8k
Estrada Ferreiro 11.3k

Mony Rocha| 0

Twitter ] Facebook [l Google+ [l YouTube [l instagram [l Pinterest
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En esta eleccidn el ganador en los tres rubros que se miden en redes sociales -
audiencia, cantidad de publicaciones y cantidad de interacciones - fue Quirino
Ordaz, lo cual también fue notorio en las urnaos.

Datos del PREP publicado por EL Universal:

Avance: 97.78%

Quirino Ordaz - PRI-PVEM - 412%

Héctor Melesio Cuén - Movimiento Ciudadano -PAS - 26.38%

Martin Heredia Lizérraga - PAN - 17.76%
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
preliminares-de-las-eleccioneshttp://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-
aqui-los-resultados-preliminares-de-las-elecciones
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En Tlaxcalo, la audiencia social en redes de los candidatos es la siguiente al 7 de

Junio.
Marco A. Mena I 6.3k
Adriana Davila ., .Sk
Lorena Cuéllar . EEIs
MarthaPalafoxG || NI 10 ok
Edilberto Algredo Jarami... 271k

Jacob Hernandez Corona J§ 538
Federico Barbosa G. || 385

Felipe Hernandez Hdz | 80

Twitter ] Facebook [l youTube [l instagram

Este andlisis solo se enfocard a los tres punteros: Marco A. Menqg, Adriana Dévila y
Lorena Cuellar.

Al 31 de Mayo esta fue la audiencia en redes de los tres candidatos:

Twitter | Facebook [l YouTube [l instagram
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Ahoraq, la cantidad de publicaciones en redes al 31 de Mayo:

Lorena Cuéllar 569

Twitter ] Facebook [l YouTube [l instagram

El siguiente grdafico mostrard la cantidad de interacciones obtenidas en los
posteos:

Twitter | Facebook [l YouTube [l instagram

En redes sociales, el ganador en los tres rubros fue Marco A. Mena.

Como extra, veremos la tabla de publicaciones mas exitosas (en orden de
interacciones) al 31 de Mayo:
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May 29 2016 @ Y A.M
11:02 PM UTC jLa victoria esta cerca, vamos a ganar! jGracias! #MarcoGobernador
May 16 2016 Adriana Davila
1:43 AMUTC 4 jHoy ganamos el debate y contundentes vamos a ganar este 5 de junio!
n (Z'View on Facebook
May 222016  —- Lorena Cuéllar
1259 AMUTC ~ ——— Para servir a Tlaxcala...
n Para servir a Tlaxcala....(@
(Z'View on Facebook
May 29 2016

Adriana Davila
5:38 PM UTC . Ya estamos en mi cierre de campana, gracias Felipe Calderén Hinojosa por tu apoyo a este proyecto, el

proyecto del cambio para Tlaxcala. jEste 5 de... 3.24k

https://www.facebook.com/AdrianaDavilaF/videos...('

('View on Facebook

May 27 2016  ———-— Lorena Cuéllar
9:22PMUTC ~ ——— Pidamos juntos un deseo para Tlaxcala..

n Un deseo para Tlaxcala™

(Z'View on Facebook

May 2 2016 Adriana Davila
5:48 PM UTC #EsContigoEsAhora
May 16 2016  ———-—- Lorena Cuéllar
12229 PMUTC ~ —— Acabar de tajo con la corrupcién nos va a permitir ampliar y modernizar la infraestructura de la salud.

n Construiremos una clinica de dialisis,...

Gana Lorena Cuéllar segundo debate en Tlaxcala(@

(Z'View on Facebook

La cantidad de interacciones obtenidas es similar, sobre todo en las tres primeras
publicaciones del gréfico.

Aun asi, fue Marco A. Mena quien obtuvo la publicacién con mayor cantidad de
interacciones, ganando en redes sociales y en el PREP de su Estado.

Los resultados del PREP de Tlaxcala publicados por El Universal fueron los siguientes:

Avance del PREP: 73.78%

Marco Antonio Mena PRI-PVEM-PANAL-PS - 33.46%

Lorena Cuellar del PRD - 29.91%

Adriana Davila Ferndndez del PAN - 18.36%
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
preliminares-de-las-eleccioneshttp://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-
aqui-los-resultados-preliminares-de-las-elecciones
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
preliminares-de-los-elecciones
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En Pueblaq, todos los candidatos implementaron estrategia digital para comunicarse

en redes sociales.

Esta fue la lista de candidatos:

PRI - PVEM -Encuentro Social - Blanca Alcalé Ruiz

PAN - Compromiso por Puebla - PANAL - PT - Pacto Social de Integracion -
Antonio Gali Fayad

PRD- Roxana Luna Porquillo

Morena - Abraham Quiroz Palacios

Independiente - Ana Teresa Aranda

Movimiento Ciudadano - José Juan Espinosa Torres

Esta fue la audiencia en redes sociales al 31 de Mayo:

Tony Gali
Blanca Alcala
Ana Tere
Roxana Luna
Abraham Quiroz

josejuanespinosa.mx

N 250
e
| PEELS
- REELS
B 5.3k

Not enough history

| Twitter ] Facebook [l YouTube [l instagram

Asi distribuyeron sus publicaciones en redes sociales del 1 al 31 de Mayo:

Roxana Luna
Tony Gali
Blanca Alcala
Ana Tere
Abraham Quiroz

josejuanespinosa.mx

I 5
I ::c
U R
I ¢
I

Twitter ] Facebook [l YouTube [l instagram

genio
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Es importante sefalar que tuvieron una gran actividad en Twitter.

Veamos las interacciones de los usuarios con el contenido publicado por los
candidatos en el mismo periodo:

Tony Gali S o
Blanca Alcala - EEA
anaTere ' ok
Abraham Quiroz || NN GG 396k

Roxana Luna [ 47.2«

josejuanespinosa.mx| 0

Twitter ] Facebook [l YouTube [l instagram

Tony Gali fue el claro ganador en audiencia y en interacciones, también soportado
porque fue el candidato que mas publicaciones tuvo en Facebook.

Gand en redes y también en el PREP.

Los datos del PREP publicado por El Universal son los siguientes:

Avance del PREP al 100%

Antonio Gali - PAN -PT-PANAL-PSI-CCP - 45.35%

Blanca Alcalé PRI-PVEM-PES - 33.59%
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
preliminares-de-las-eleccioneshttp://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-
aqui-los-resultados-preliminares-de-las-elecciones
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En Hidalgo, los candidatos a la eleccion de Gobernador fueron los siguientes:

PRI - Omar Fayad Meneses

PAN - Francisco Xavier Berganza Escorza
PRD - José Guadarrama Marquez

Morena - Salvador Torres Cisneros

PT - Velia Ramirez Trejo

En esta eleccidn, bastard con ver la diferencia en audiencia en redes sociales entre
Omar Fayad y Francisco Xavier Berganza:

Francisco Xavier B. . 30.6k

Twitter . Facebook . Google+ - YouTube . Instagram

La diferencia es abismal entre ambos candidatos.

Mostrando directamente las interacciones obtenidas, se puede apreciar que el
ganador era Omar Fayad desde el pasado 31 de Mayo:

omar Fayad _ e
Francisco Xavier B. - 128k

Twitter - Facebook . Google+ . YouTube . Instagram

Gabinete de Estrategias Nacionales

[ ]
g e n l o Soy en Internet Operativas estrategia@genio.com



Omar Fayad gané contundentemente en redes y en el PREP.

El resultado del PREP, publicado por El Universal, muestra los siguientes resultados:

Avance PREP 99.12%

Omar Fayad - PRI-PVEM-PANAL - 43.58%

Francisco Xavier Berganza - PAN - 27.61%
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
preliminares-de-las-eleccioneshttp://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-
aqui-los-resultados-preliminares-de-las-elecciones
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
preliminares-de-los-elecciones
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En esta eleccion solamente se compararan cifras de Facebook y Twitter debido a
que el rastreo de las demds redes resultd imposible para el sistema de captura.

Los candidatos fueron:

PRI-PVEM-PANAL- Alejandro Tello Cristerna

PAN-PRD - Rafael Flores Mendoza

PT- Magdalena NUfiez Monreal

Morena- Davida Monreal Avila

Partido Encuentro Social- Marco Antonio Flores Sanchez
Independiente- Alma Rosa Ollervides

Independiente- Rogelio Soto Acuna

La audiencia en redes sociales durante la etapa electoral fue:

marcofioresyajerezcom | N -
pavid Monreal |77 GG 90«
alejandrotello.com.mx | [ NG 35«
Rafa Flores | [ s8-8«

Alma Rosa Ollervides || 8.96k

Rogelio Soto Acuna| 2.47k

Twitter | Facebook

El candidato por el Partido Encuentro Social, Marco Antonio Flores, tiene una gran
cantidad de audiencia debido al uso de sus cuentas publicas como cantante de la
“Banda Jerez".

Concentrdndonos en Facebook, podemos apreciar la audiencia de cada uno de los
candidatos en dicha red social:

Gabinete de Estrategias Nacionales

[ ]
g e n l 0 Soy en Internet Operativas estrategia@genio.com



marcofloresylajerez.com 905k
Alejandro Tello
David Monreal

Rafa Flores

Alma Rosa Ollervides

Rogelio Soto Acuna| 2.38k

Alejandro Tello cerré con 175 mil seguidores, mientras Que David Monreal con 151
mil.

Al conocer como virtual ganador a Alejondro Tello, es necesario entrar a detalle
en el andlisis.

A continuacién, la grafica de interacciones obtenidas durante las Ultimas dos
semanas del proceso electoral en Facebook:

marcofloresylajerez.com 705k
David Monreal
Alejandro Tello
Rafa Flores

Alma Rosa Ollervides

Rogelio Soto Acuna

. Post Reactions . Post Comments . Post Shares

Ilgualmente, en interacciones en Facebook, el ganador es Marco Flores, ya que las
publicaciones se realizaron desde su Fan Page como cantante.

Es seguido por David Monreal y después Alejandro Tello.
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La desventaja objetiva de David Monreal en Facebook, fue que su audiencia
orgdnica es inferior a la de Alejondro Tello, por lo que pudo tener una alta

penetracién, pero con un menor alcance.

Veamos las publicaciones maés exitosas de los candidatos Alejandro Tello y David
Monreal durante las Ultimas dos semanas del proceso electoral (en orden de
interacciones obtenidas):

genio

Publicacidon 1-David Monreal - 8,840 interacciones

q David Monreal Avila @ with Priscila Benitez il Like Page
'A-U Sanchez

Este es el grado de desesperacion del PRI - Gobierno. Estan perdidos, lo
saben.

Solo les queda la difamacion y la calumnia.

Con Morena Ganamos Todos.

R

Share b
D=\ 6K Top Comments ~
1,882 shares 924 comments
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Publicacién 2 - Alejandro Tello - 6,960 interacciones

{,3 Alejandro Tello @ il Like Page

> at 11:15am

May

Me envian esta imagen de como amanecio una de nuestras lonas en
#Jerez, la desesperacion de quienes se ven perdidos se hace presente .
Los zacatecanos estamos cansados de divisiones, de rencores
provocados, de quienes a través de la intimidacion quieren ganar terreno.

Zacatecas ya decidi6, no hay marcha atras, nuestro estado volvera a ser
el mas seguro del pais. No queremos mas violencia, sin duda este 5 de
junio jVamos a ganar!

e Like W Comment 4 Share A4
O=\57K Top Comments ™
423 shares 785 comments

Publicacién 3 - David Monreal - 5,930 interacciones

q David Monreal Avila @ il Like Page
"h May 19 at 2:49pm

Zacatecas ya decidié. La esperanza de cambio se ha materializado en una

auténtica alianza ciudadana. Nacho Fraire y la estructura de la campaiia

de Rafa Flores atendieron el llamado que hacemos a todos los ciudadanos

para construir juntos una verdadera democracia. EI cambio ha llegado.

93K Vie

ifr Like W Comment # Share b4
Q0% 29K Top Comments ~
2,463 shares 505 comments
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Publicacién 4 - David Monreal - 5,220 interacciones

David Monreal Avila @ with Vida Yosoy il Like Page
.A‘U May 24 at 8:19pm - @

En #Fresnillo somos mayoria. Nuestro movimiento ha crecido mucho y hoy
tenemos la fuerza para lograr el cambio que #Zacatecas necesitas. El
cambio ya llegé.

ife Like W Comment #» Share -
DOS® 45K Top Comments ™
489 shares 195 comments

El resto de los publicaciones de ambos candidatos tienen menos de S5 mil
interacciones.

Todos los indicadores muestran que David Monreal y Alejondro Tello no realizaron
una estrategia contundente en redes, lo cual seguramente impacté en el resultado
final en las votaciones, dejando a un lado a los 600 mil usuarios que tiene tan solo
Facebook en dicha entidad.

Seguin el periédico El Universal, el avance del PREP al 100% en Zacatecas fue:

Alejandro Tello del PRI - 37.3%

David Monreal de Morena - 27.22%
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
preliminares-de-las-eleccioneshttp://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-
aqui-los-resultados-preliminares-de-las-elecciones
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En Quintana Roo, los candidatos a la eleccidén como Gobernador fueron:

PAN-PRD, Carlos Joaquin Gonzdlez

PRI-PVEM-Nueva Alianza - Mauricio Géngora Escalante

Morena - José Luis Pech Mérquez
PT - Alejondro Alvarado Muro
Encuentro Social - Rogelio Mérquez Valdivia

Quintana Roo se volvié de los pocos estados en donde todos los candidatos

tuvieron presencia en redes sociales.

Solo Carlos Joaquin, Mauricio Géngora y José Luis Pech realizaron una estrategia
digital completa al tener un sitio web activo durante la época de campana

electoral.

El siguiente cuadro muestra la presencia en redes de cada uno de los candidatos:

£
S
NS y -

3t

You
m

v

v

En cuanto a audiencia total en redes sociales, el resultado al 31 de Mayo fue el

siguiente:

El siguiente cuadro muestra la cantidad de publicaciones realizadas en redes

sociales durante el mes de Mayo:

Gabinete de Estrategias Nacionales

g e n i 0 Soy en Internet Operativas

estrategia@genio.com



Alvarado Muro

Carlos Joaquin _ 792

Mauricio Gongora

Doctor Pech

Rogelio Marquez 2016 B o

Twitter . Facebook [l Google+ M voutube [ Instagram

Alvarado Muro fue quien mas publicé en redes sociales, sin embargo, su universo
de audiencia fue realmente pequefo en comparacién con Carlos Joaquin, Géngora
y el Dr. Pech.

En el siguiente grafico se pueden observar las interacciones obtenidas sobre las
publicaciones de cada uno de los candidatos al 31 de Mayo:

Doctor Pech 130k
Alvarado Muro 13.6k

Rogelio Marquez 2016 || 4.40k

Twitter . Facebook . Google+ . YouTube . Instagram

La diferencia de interacciones obtenidas en Facebook, daba como ganador a
Carlos Joaquin desde el pasado 31 de Mayo.

En la comparacién de publicaciones mas exitosas de los dos punteros, fue uno de
Mauricio Géngora el que tuvo la mayor cantidad de interacciones, con 17 mil (fue
pauta pagada):
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[ Mauricio Gongora @ il Like Page
2 May 14 at2:48pm - %

Todos los quintanarroenses tendran acceso a servicios publicos y a
mejores viviendas con la REGULARIZACION DE TERRENOS Y

LOTES.

? MAURICIo
GONGORA
ug

Por otra parte, la publicacién con mds interacciones de Carlos Joaquin, fue
multimedia. Contd con 7,260 interacciones:

genio

Q Carlos Joaquin @ il Like Page

May 12 at 11:10pm - @

En #QuintanaRoo vivimos una eleccion de Estado. Despidos, vandalismo,
amenazas, uso de la procuracion de justicia con fines electorales.

Como tantos otros opositores al gobierno del estado hoy nos toca
enfrentar la calumnia y denuncias sin sustento.

Pero no cederemos, el compromiso contigo es lograr un cambio y estamos
cada vez mas cerca. Vamos a defender la voluntad de todos los que
hemos construido este estado y hoy lo reclamamos para nosotros y
nuestras familias.

Las acusaciones que me han hecho hoy en medios pagados, sobre
supuestos vinculos delictivos son una accién mas de la eleccion de Estado
que ha emprendido el actual Gobierno de Quintana Roo para mantenerse
el poder y cubrir asi el saqueo comprobado que han realizado durante
mas de 12 afios.

Estas calumnias demuestran la desesperacion del PRI y solo es el anuncio
de ofras acciones que habremos de enfrentar rumbo al dia de la eleccion,
la cual pretenden robar a los quintanarooenses.

El sistema corrupto esta herido de muerte. La victoria de todos esta cerca
y la defenderemos con toda la fuerza posible.

82K Views
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Como conclusion, las campainas pagadas de amplio alcance no necesariamente

significan que los usuarios daran interacciones positivas en la publicaciéon. Aun asi,
la estrategia de Carlos Joaquin no fue contundente, ya que su publicacién mas
exitosa quedd a 10 mil interacciones de la de Mauricio Géngora.

En interacciones totales el ganador fue Carlos Joaquin Gonzdélez.

PREP de El Universal

Avance 100%

Carlos Joaquin - PAN-PRD - 45.68%

Mauricio Géngora - PRI-PVEM-PANAL - 35.69%
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
preliminares-de-las-eleccioneshttp://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-
aqui-los-resultados-preliminares-de-las-elecciones
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En el caso de Durango, solo dos candidatos no contaron con presencia en redes.
Tal fue el caso del candidato del PT, Alejandro Gonzdélez Yanez y de Guillermo
Favela, de Morena.

Esta es la lista de candidatos registrados en Durango para las elecciones de
Gobernador:

Independiente - Ale jandro Campa Avitia

PT - Alejondro Gonzdlez Yanez

PAN -PRD - José Rosas Aispuro Torres

Encuentro Social - Nancy Carolina Vasquez

PRI -PVEM - Nueva Alianza -Partido Duranguense - Esteban Ale jondro
Villegas Villareal

Morena - Guillermo Favela Quifiones

En el siguiente gréfico se mostrara su presencia en redes sociales durante el
periodo electoral:

f 3 &
@ gob j v v
o I
CANPA v v
Q’% es g v v v v
&
}:. ] twi v

En este caso se excluye el sitio web www.paraquetuganesmas.com que también
sirvié de apoyo a la campana de Esteban Villegas.
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Veamos la audiencia en redes sociales de cada uno de los candidatos:

Alejandro Campa A. _ 51.0k

Nancy Vasquez Luna| 1.13k

Twitter [ Facebook [l Google+ [l YouTube [l instagram

En el comparativo se puede notar que quien mdés audiencia en redes tenia al 31
de Mayo fue Esteban Villegas.

Ahora veamos la relacién de publicaciones durante la etapa de campaia
electoral:

José Rosas Aispuro Torre... _ 459

Nancy Vasquez Luna 384

Alejandro Campa A. _ 270

Twitter ] Facebook [l Google+ [l YouTube [l instagram

Se puede notar que el Gobernador electo, José Rosas Aispuro, realizé una
estrategia dirigida a periodistas y lideres de opinién a través de Twitter.
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A continuacion, el gréfico de interacciones recibidas por los usuarios en las
publicaciones de los candidatos:

Alejandro Campa A. . 12.3k

Nancy Vasquez Luna| 139

Twitter | Facebook [l Google+ [l YouTube [l instagram

El gréfico muestra que Esteban Villegas es quien maés interacciones logro de los
usuarios.

Sin embargo, el ganador de la eleccién fue José Rosas Aispuro.

Es necesario remitirse a las publicaciones mas exitosas para llegar a la
conclusion.

Estas fueron las dos publicaciones que mds interacciones lograron de José Rosas
Aispuro:
m José Rosas Aispuro Torres @ il Like Page
Muchos me han preguntado sobre lo que paso esta tarde en mi entrevista
en Canal 12.

¢ Ustedes qué opinan?

T X Q "
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José Rosas Aispuro Torres @ ilr Like Page
May 30 at7:41am - @

Muchas gracias a todos los que me acompanfaron en esta fiesta. Ha
llegado el momento de hacer historia. #GobernadorDeVerdad

147K Views

Ambas publicaciones tienen video. La primera logré 14,700 interacciones, la
segunda 10,300.

A continuacion, las publicaciones mds exitosas de Esteban Villegas:

Estebanvillegas
B May 17 2016 3:51 PM UTC
Amigas y amigos duranguenses, es de suma importancia para mi compartir
[Video | este mensaje con ustedes.

https://www.facebook.com/evillegasv/videos/1212044678814407/2

74

(Z'View on Facebook

Estebanvillegas
o May 14 2016 1:43 PM UTC

.. Sigue minuto a minuto el segundo debate #ParaQueTuGanesMas
EIED >ndo Debate @

(Z'View on Facebook
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Los gradficos de ambas publicaciones pertenecen al sistema de monitoreo, ya que
la cuenta publica de Esteban Villegas ha sido cerrada.

La primera publicacién obtuvo 8,890 interacciones, la segunda 4,290 (apenas se
aproxima al 50% de su contrincante).

En todos los casos, las publicaciones contienen video. Sin embargo, al comparar la
estadistica se puede concluir que con una cantidad menor de posteos, José
Rosas Aispuro obtuvo el apoyo que necesitaba de redes sociales para
convertirlo en voto en las urnas.

PREP El Universal

Avance 99.71%

José Rosas Aispuro - PAN-PRD - 46%

Esteban Villegas - PRI-PVEM-PANAL-PD - 42.41%
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
oreliminares-de-las-eleccioneshttp://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-
aqui-los-resultados-preliminares-de-las-elecciones
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En el caso de Veracruz, con el andlisis estadistico en redes, se pudo llegar al
resultado que representd la votacién en el proceso electoral.

Esta fue la lista de los candidatos:

PRI-PVEM-PANAL-AVE -Cardenista - Héctor Yunes Linares
PAN-PRD- Miguel Angel Yunes Linares

Movimiento Ciudadano -Armando Méndez de la Luz
Morena - Cuitldhuac Garcia Jiménez

Independiente- Juan Bueno Torio

Encuentro Social- Victor Alejandro Vazquez Cuevas

PT - Aloa Leonila Méndez Herrera

El candidato del Partido Encuentro Social no tuvo presencia en redes o con sitio
web. La candidata del PT sélo usé redes sociales.

El resto de los candidatos realizaron una estrategia integral al usar Internet para

ser rastreados en los buscadores, asi como redes sociales para amplificar su
comunicacion.

Veamos la audiencia en redes al 31 de Mayo:

Héctor Yunes Landa ] EEN
Miguel Angel Yunes Linar... - HEBS
Juan sueno Torio | IEGEGNGNGCEEEEEEE o1 4«
cuitléhuac Garcia Jiméne... || R o 1«

Armando Mendez de la Luz ([JJJij 14.0k

Alba Leonila Méndez 8.94k

Twitter | Facebook ] Google+ [l YouTube [l instagram

Quien tuvo mds audiencia en redes fue Héctor Yunes, seguido por Miguel Angel
Yunes.

Ahora, veamos la cantidad de publicaciones realizadas:
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Juan Bueno Torio I s
Armando Mendez de la Luz I
Héctor Yunes Landa I 4
Miguel Angel Yunes Linar... | . A\ VR
Alba Leonila Méndez B s
Cuitldhuac Garcia Jiméne... | RE

Twitter ] Facebook [l Google+ [l YouTube [l iInstagram

En este rubro fue donde el candidato independiente y el de Movimiento Ciudadano
tuvieron mayor actividad.

Por Ultimo, veamos las interacciones:

Miguel Angel Yunes Linar... 497k

Héctor Yunes Landa 399k

Juan Bueno Torio 1 N 2:
cuitléhuac Garcia Jiméne... |\ | GGG 0«

Armando Mendez de la Luz 58.8k

Alba Leonila Méndez ||l 49.7«

Twitter . Facebook . Google+ - YouTube . Instagram

La diferencia entre el primer y segundo lugar es de casi 100 mil interacciones, lo
que da como ganador a Miguel dngel Yunes. Trabajé con su audiencia y la mantuvo
cautiva durante todo el proceso electoral.
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Estas fueron las publicaciones mas exitosas de Miguel Angel Yunes.

& Miguel Angel Yunes Linares le Like Page

| May 18 at 1:06am - @

Hector, has caido en lo mas bajo. Ofendiste a tu familia por defender a un
ladrén, escupiste en tu apellido por defender el de Duarte

N/

v May 27 at4:35pm - @

& Miguel Angel Yunes Linares e Like Page

Duarte y sus complices iran a la carcel. No se me va a pelar ninguno.
Rescataremos Veracruz.

La primera obtuvo 21,200 interacciones. La segunda 17,900.

Por otra parte, la publicacién mdas exitosa de Héctor Yunes fue la siguiente, con
10,800 interacciones:

4 Gabinete de Estrategias Nacionales
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Héctor Yunes Landa @ with Mary Carmen il Like Page
- 4 Maldonado and 9 others
May 22 at 10:56pm - @

jGanamos el debate, ganaremos la eleccion! #UnNuevoVeracruz donde ta
seras el motor y la energia que gobierna nuestro estado.

NUEVO VERACRUZ

iGANAMOS EL DEBATE!

Entre las publicaciones comparadas hubo una de Cuitléhuac Garcia, con 15,800
interacciones:

ﬂ Cuitlahuac Garcia Jiménez ils Like Page

May 24 at 10:36am - @

¢ Quieres hacer historia en Veracruz?
Descubre como...

206K Views

Y una publicacién de Alba Leonila Méndez, con 13 mil interacciones.
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Alba Leonila Méndez Herrera shared a link ifs Like Page
May 14 at 12:52pm

P
[

Estoy a favor de la vida, pero en contra de criminalizar a
la mujer: Alba Leonila | Abriendo Brecha

RotadorEstoy a favor de |la vida, pero en contra de criminalizar a la mujer: Alba
Leonila Por Editorial Abriendo Brecha - mayo 13, 2016 0 15 Compartiren...

ABRIENDOBRECHA.COM.MX | BY EDITORIAL ABRIENDO BRECHA

En redes, para el 31 de Mayo, el perdedor habia sido Héctor Yunes.

PREP de El Universal:

Avance al 96.54%

Miguel Angel Yunes Linares -PAN-PRD - 34.41%

Héctor Yunes Landa - PRI-PVEM-PANAL-AVE-Cardenista - 30.53%
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
preliminares-de-las-eleccioneshttp://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-
aqui-los-resultados-preliminares-de-las-elecciones
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
preliminares-de-los-elecciones
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
preliminares-de-los-elecciones
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
preliminares-de-los-elecciones
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En Aguascalientes, Martin Orozco, Lorena Martinez, lvan Alejondro Sdnchez Néjera
y Nora Ruvalcaba hicieron uso de redes sociales para la difusidon de sus campanas.

El candidato del Partido Encuentro Social, Javier del Conde Ugarte, no tuvo
presencia en redes sociales, fue el mismo caso de los dos independientes:
Francisco Gabriel Arellano y José Domingo Rincén.

Esto fueron los candidatos:

PRI -PVEM -PT -Nueva Alianza -Lorena Martinez Rodriguez
PAN - Martin Orozco Sandoval

Morena- Nora Ruvalcaba Gédmez

PRD - Ivén Ale jandro Sénchez Néjera

Encuentro Social - Javier del Conde Ugarte
Independiente - Francisco Gabriel Arellano Espinosa
Independiente - José Domingo Rincén Herndndez

Hasta el 31 de Mayo, asi se compuso la audiencia en redes de los candidatos a
Gobernador en Aguascalientes.

facebook.com/ia.sanchezn... . 8.77k

Nora Ruvalcaba I 4,75k

Twitter | Facebook [l Google+ [l YouTube [l Instagram
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Martin Orozco fue quien realizé la mayor cantidad de publicaciones del 1 al 31 de
Mayo, como se ve en el siguiente gréfico:

facebook.com/ia.sanchezn... _ 281

Nora Ruvalcaba . 90

Twitter . Facebook - Google+ . YouTube . Instagram

En cuanto a interacciones en redes sociales, fue Lorena Martinez quien obtuvo la
mayor cantidad.

Lorena Martinez 366k

facebook.com/ia.sanchezn... 50.7k

Nora Ruvalcaba j§ 3.24k

Twitter ] Facebook [l Google+ [l YouTube [l instagram

Con base en ese dato, y teniendo como ganador a Martin Orozco, es necesario
entrar al detalle de las publicaciones mas exitosas y realizar comparaciones en su
contenido.

Estas fueron las dos publicaciones con maés interacciones de Lorena Martinez:
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Lorena Martinez @ il Like Page
A May2- @&

Construiremos lineas verdes en todos los municipios, que permitan la
recreacion, el esparcimiento y la practica del deporte para nifios, jovenes y
adultos mayores. #Acompafname

- Lorena Martinez @ with Hector J Sanchez E le Like Page

May 19 at9:37pm - @

Quiero abrir mas espacios publicos para que hombres y mujeres realicen
ejercicio, quiero personas comprometidas con su salud. #Acompafiame
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La primera obtuvo 8,830 interacciones, la segunda 7,870. Ambas publicaciones
tienen comentarios borrados por los administradores de la Fan Page de Lorena
Martinez.

Por otra parte, los dos posteos mds exitosos de Martin Orozco fueron los
siguientes:

Y Martin Orozco @ ife Like Page
SN May

8 May 28 at 8:58pm - @

jSOoMOS mas! #MartinGobernador #AGSal100

) NADIE DETIENE ESTE CAMBIO
. IVAMOSALAVICTORIA!

"*"WARTINGUBERNA[E}

JRMARTIN. @)

VOTA S M

w Martin Orozco @ 1l Like Page
I;id May 19 at9:30am

Las mafianas se disfrutan mas con un desayuno preparado con mucho
sazoén y en familia jBuenos dias!

El primero obtuvo 4,680 interacciones, el segundo 4,510.

Al realizar la comparaciéon de contexto, se puede notar que las publicaciones de
Martin Orozco son méas orgdnicas, adaptadas a las necesidades de comunicacion
en Facebook.
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Ademads, estas dos publicaciones mostradas incluyeron videos desde camiones de
transporte publico, felicitdé al Necaxa por su ascenso y publicé imdgenes con su
familia por el Dia de las Madres.

Por lo tanto, la estrategia de Martin Orozco en redes fue mucho mas eficiente, mas
cercana y emotiva.

Este resultado confirma la tendencia mundial de que la difusion seca de actos de
campana no les interesa a los usuarios de ninguna red social.

PREP de El Universal

Avance 100%

Martin Orozco - PAN-45.53%

Lorena Martinez - PRI-PVEM-PANAL-PT - 41.34%
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
oreliminares-de-las-eleccioneshttp://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-
aqui-los-resultados-preliminares-de-las-elecciones
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
preliminares-de-los-elecciones
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En Chihuahua, las redes sociales del ganador Javier Corral, también fueron las
triunfadoras entre los candidatos.

Estos fueron los candidatos:
PRI -PT -PANAL- PVEM - Enrique Serrano Escobar
PAN - Javier Corral Jurado
Independiente - José Luis Barraza
Movimiento Ciudadano - Cruz Pérez Cuéllar
PRD - Jaime Beltran del Rio - sin presencia en redes
Morena - Javier Félix Munoz

Jaime Beltrdn del Rio, del PRD, no contdé con presencia en Facebook, Twitter,
YouTube o Instagram.

Por otra parte, Cruz Pérez Cuellar participd en Facebook usando su cuenta
personal, no de una figura publica.

De los participantes, asi quedé la relacién con su presencia en redes sociales:
f & b s

3. e javiercorral.org ’ : v V

Hosta el dia 31 de Mayo, la audiencia en redes sociales de cada uno de los
candidatos se compuso de la siguiente forma:
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cruzperez.ch 47.5k

Javier Felix | 6.31k

Twitter . Facebook . Google+ . YouTube - Instagram

La audiencia en redes sociales de Javier Corral, lo hubieran puesto como ganador
desde un par de semanas antes del dia de la eleccién.

Ahora mostraremos la cantidad de publicaciones realizadas del 1 al 31 de Mayo en
las distintas redes sociales donde tuvieron presencia los candidatos:

Javier Felix 3

Enrique Serrano

I ;-

Chacho Barraza

cruzperez.ch

Twitter . Facebook . Google+ . YouTube . Instagram

El ganador, Javier Corral, es quien mds actividad tuvo en Facebook, dejondo a
Twitter solo como complemento en su estrategia de comunicacién.
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Para tener una perspectiva clara de las oportunidades reales que tienen los
personajes pUblicos en redes sociales, se deben medir las interacciones obtenidas:

Chacho Barraza 523k

cruzperez.ch 45.5k

Javier Felix 22.5k

Twitter ] Facebook [l Google+ [l YouTube [l instagram

Aunque Chacho Barraza tuvo maés interacciones del 1 al 31 de Mayo, a través de
pautas pagadas, no cautivé ni crecid su audiencia. En ese rubro quedé como tercer
lugar.

En cambio, Javier Corral logré 466 mil interacciones en un universo de 2468 mil
usuarios.

Esta interaccién de los ciudadanos lo dej6 con el triunfo en la mano desde el 31 de
Mayo.

PREP de El Universal

Avance 9102%

Javier Corral -PAN- 39.51%

Enrigque Serrano - PRI-PVEM-PANAL-PT - 3121%
htto://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-aqui-los-resultados-
preliminares-de-las-eleccioneshttp://www.eluniversal.com.mx/articulo/estados/2016/06/6/consulte-
aqui-los-resultados-preliminares-de-las-elecciones
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En Oaxaca, todos los candidatos tuvieron presencia en redes, aunque algunos
obtuvieron un alcance muy limitado.

Ellos fueron los candidatos a Gobernador:

Partido Renovaciéon Social - Joaquin Ruiz Salazar

PRI - PVEM-PANAL - Alejondro Murat Hinojosa

PRD -PAN - José Antonio Estefan Garfias

PT - Benjomin Robles Montoya

Morena - Salomén Jara Cruz

Partido Social Demdcrata - Manuel Pérez Morales

Partido Unidad Popular - Francisco Javier Jiménez Jiménez

Y esta fue su audiencia en redes sociales:

Alejandro Murat I -
gerjamin Robles I -
salomonjara.mx || I 454

pepetonoestefan.net | [ 34.1k
Manuel Pérez Morales | 2.21k

Joaquin Ruiz Salazar| 773

Twitter | Facebook [l Google+ [l YouTube [l instagram

Alejandro Murat fue quien mayor cantidad tuvo de audiencia en todas las redes
sociales.

Pasemos de forma directa a las interacciones obtenidas al 31 de Mayo:
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Alejandro Murat | N ¢
salomonjaramx | N ' =

pepetonoestefan.net | I -

Benjarmin Robles (I 10«

Joaquin Ruiz Salazar| 960

Manuel Pérez Morales | 90

I twitter [l Facebook [l Google+ [l YouTube [l instagram

Ale jandro Murat es ganador, sin embargo por la elevada cantidad de interacciones
en Twitter es necesario echar un vistazo al detalle.

Estos son los posteos mas exitosos en todas las redes hasta el 31 de Mayo:

May 212016
6:34 PM UTC

May 29 2016

5:30 PM UTC

May 29 2016
11:54 PM UTC

May 30 2016
11:11 PMUTC

May 10 2016
2:40 PM UTC

May 29 2016

9:53 PM UTC

May 25 2016
2:00 PM UTC

$

B Qo Qo Qi

B

o

genio

Alejandro Murat

Es tiempo de encender la luz de la esperanza por el cambio, de trabajar con el corazén por un Oaxaca
diferente. Porque juntos nada nos detiene, juntos...

Es Tiempo De Crecer Juntos@

(Z'View on Facebook

salomonjara.mx

Con paso firme en compafiia de mi pueblo oaxaquefio vamos a ganar este 5 de junio y a darle a Oaxaca
un gobierno del pueblo y para el pueblo...

Vamos con paso firme®
(Z'View on Facebook
Alejandro Murat
He podido recorrer las 8 regiones de nuestro estado y en cada mirada he visto la esperanza del cambio.
Somos una familia con un objetivo coman...

https://www.facebook.com/AlejandroMuratHinojosa/videos...(2!

(Z'View on Facebook

salomonjara.mx
Amigas y amigos lanzo este llamado a todos los rincones de nuestro querido Oaxaca, este 5 de junio
votemos con esperanza votemos por Morena. Sonrian...

Salomén Jara, invitacién a votar para salvar a Oaxaca®'

(Z'View on Facebook

Alejandro Murat
Aungue mi mama ya no esté conmigo, su recuerdo me acompafia todos los dias y me motiva a seguir
adelante. El dia de hoy, les quiero desear a todas...

https://www.facebook.com/AlejandroMuratHinojosa/videos...(2

(Z'View on Facebook

Alejandro Murat
Gracias #0axaca, por su compafia, entrega y compromiso. jEl 5 de junio haremos el cambio! #VotaPRI

#EsTiempoDeCrecerjuntos 4.25k

(Z'View on Facebook

Alejandro Mur >
Hoy nos levantamos muy temprano Alejandro Murat y yo para correr 7km. Hacer ejercicio en equipo nos motivaa
dar lo mejor. #Reto21 #SiSePuede - 4.16K

P\limes am Carnban
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Solo aparece uno de Salomén Jara en la lista. El triunfo claro en redes fue de
Ale jandro Murat al 31 de Mayo.

Estos son los resultados del PREP de Oaxaca publicados por El Universal.
Avance del PREP 99.94%

Ale jondro Murat - PRI-PVEM-PANAL - 32.03%

José Antonio Estefan Garfias - PRD-PAN - 24.96%

Salomén Jara Cruz - Morena - 22.81%
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